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Ubersicht der méglichen Auswertungen
Der Pfad zur Statistik, welche die Frage beantwortet, wird angegeben.

Besucherverhalten

0 Wie viele Besucher sind gekommen?

Marketing Optimization/Unique Visitor Tracking/Visits & Pageview Tracking
0 Welche Seiten werden besucht?

Content Optimization/Content Performance/Top Content

0 Was wurde wie oft heruntergeladen?
IT Reports/Pages & Files/Downloads

0 Auf welchen Seiten verliess uns der Besucher?

Content Optimization/Navigational Analysis/Top Exit Points
0 Welche Seiten luden nicht zum Verweilen ein?

Content Optimization/Navigational Analysis/Entrance Bounce Rates
0 Welche Seiten wurden am langsten angeschaut?

Content Optimization/Content Performance/Top Content
(nach ,Avg Time" sortieren)

Herkunft

0 Aus welchen Landern kamen die Besucher?
Marketing Optimization/Visitor Segment Performance bietet zwei wertvolle Auswertungen:
Geo Location oder Geo Map Overlay

o Uber welche Quellen und Suchmaschinen kamen die Besucher?
Marketing Optimization/Visitor Segment Performance/Referring Source

0 Mit welchen Suchbegriffen fanden uns die Besucher?
Marketing Optimization/Search Engine Marketing/Overall Keyword Conversion

Technologie

0 Womit surfen die Besucher?
IT Reports/Browsers & Robots/Browser Versions

0 Welche Infrastruktur haben die Besucher?
IT Reports/Browsers & Robots/Platform Versions
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Ubersicht der wichtigsten Funktionen:
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wie erfolgreich st die bezahlte Suche im Verglaich zur indexbasierten Suche beim Erzeugen qualitativ hochwertiger Zugriffe suf meine
7) Website? In diesemn Bericht werden bezahlte und indexbasierte Verweise im Hinblick auf Anzahl der Besuche, Seitenzugriffe pro Besuch,
Conversion-Raten und durchschnittlichen Besuchswert verglichen,

Klicken Sie auf das Pluszeichen neben sinem Eintrag, um die Keywords innerhalb der sinzelnen Suchmaschinen zu vergleichen.

Klicken Sie links neben einern Eintrag auf die Schaltflache aJ urn die Daten Ober einen bestimmten Zeitraurn hinweg, den
Lifatimea-Wert bis heute oder die Daten segmentibergreifend anzuzeigen.

Wenn Sie zwei Zeitrdume vergleichen machten, klicken Sie in der blauen Titelleiste fir den Zeitraum auf das Symbol a

Erlauterung der Funktionen

—_

Bestimmung des Zeitraums der Auswertung
Navigation der Auswertungen

Filter zur Verfeinerung der Auswertungen
Bestimmung der Anzahl Suchergebnisse

Export der Auswertung

Ausdruck der Auswertung

Informationen zum Verstandnis der Auswertung
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Sie wollen effizient mit Urchin arbeiten? Verlangen Sie ein Angebot fiir eine Schulung.




